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说明、目录、图表目录
�����2009-2012年中国煤炭行业投资前景专题分析调研报告 内容介绍：

　　第一部分 行业发展环境分析

　　第一章 煤炭(煤炭行业研究)行业发展环境分析

　　第一节 国际宏观经济环境分析

　　一、国际宏观经济运行情况分析

　　二、国际宏观经济未来发展预测

　　第二节 中国宏观经济环境分析

　　一、中国宏观经济运行情况分析

　　二、中国宏观经济未来(宏观经济未来市场调研)发展预测

　　第三节 政治环境分析

　　一、宏观政策环境分析

　　二、行业内主要政策及影响分析

　　第四节 煤炭行业受金融危机影响及发展策略分析

　　一、金融危机对煤炭行业的影响分析

　　二、中国煤炭(煤炭行业调研分析)行业应对金融危机的主要策略

　　第二章 国外煤炭(煤炭行业调研)行业发展情况分析

　　第一节 世界煤炭资源分布及概况

　　一、世界煤炭资源的分布

　　二、世界煤炭生产分布的特点

　　三、世界已探明煤炭储量

　　四、世界煤炭资源的现状及结构分析

　　五、世界煤炭资源的管理方式

　　第二节 国外煤炭(煤炭行业调研)行业发展情况分析

　　一、国外煤炭(煤炭行业调研)行业发展现状分析

　　二、世界主要煤炭消费(主要煤炭消费市场调研)市场概述

　　三、经济全球化下的世界煤炭贸易

　　四、全球煤炭贸易情况分析及预测

　　五、国外煤炭(煤炭行业调研)行业发展最新动态分析

　　六、国外煤炭(煤炭行业调研)行业发展趋势分析

　　第三节 主要国家和地区(和地区行业调研)行业发展情况分析



　　一、美国

　　二、俄罗斯

　　三、澳大利亚

　　四、南非

　　五、印尼

　　六、其他国家和地区

　　第二部分 行业运行情况分析

　　第三章 煤炭(煤炭行业研究)行业发展现状分析

　　第一节 中国煤炭资源的概况

　　一、中国煤炭资源在世界上的地位

　　二、中国煤炭资源量及其分布

　　三、中国煤炭资源种类及煤质特征

　　四、中国煤炭资源的现状及结构分析

　　五、中国煤炭资源开发开采条件

　　六、中国煤炭勘查储量最新增情况分析

　　第二节 煤炭行业发展基本情况

　　一、中国煤炭(煤炭行业调研分析)行业发展现状分析

　　二、中国煤炭(煤炭行业调研分析)行业市场特点分析

　　三、中国煤炭(煤炭行业调研分析)行业技术发展状况

　　第三节 中国煤炭(煤炭行业调研分析)行业存在问题及发展限制

　　一、主要问题与发展受限

　　二、基本应对的策略

　　第四章 我国煤炭开采和洗选业主要经济运行指标监测

　　第一节 煤炭开采和洗选业总体运行情况

　　一、主要经济指标运行分析

　　二、行业前10家企业经营分析

　　三、分规模企业经营情况

　　1、大型企业

　　2、中型企业

　　3、小型企业

　　四、分所有制企业经营情况

　　1、国有企业



　　2、集体企业

　　3、股份合作企业

　　4、股份制企业

　　5、私营企业

　　6、外商和港澳台投资企业

　　7、其他经济类型企业

　　第二节 烟煤和无烟煤的开采洗选业总体运行情况

　　一、主要经济指标运行分析

　　二、行业前10家企业经营分析

　　三、分规模企业经营情况

　　四、分所有制企业经营情况

　　第三节 褐煤的开采洗选运行情况分析

　　一、主要经济指标运行分析

　　二、行业前10家企业经营分析

　　三、分规模企业经营情况

　　四、分所有制企业经营情况

　　第五章 中国煤炭(煤炭市场发展分析)市场供给状况分析

　　第一节 2008年主要煤炭产品供应情况

　　一、2008年全国各地区原煤产量及增长率统计

　　二、2008年全国各地区洗煤产量及增长率统计

　　第二节 2008年煤炭行业销售情况

　　一、2008年全国煤炭行业考察行业销售收入

　　二、2008年全国煤炭行业考察行业销售成本

　　三、2008年国有企业销售情况

　　四、2008年煤炭行业销售走势

　　第三节 2008年主要煤炭产品市场分析

　　第四节 2008年煤炭产品价格分析

　　第五节 煤炭行业进出口分析

　　一、中国煤炭进(煤炭进出口数据分析)出口统计

　　二、中国煤炭进(煤炭进出口数据分析)出口(煤炭进出口市场发展分析)市场分析

　　第六章 煤炭需求分析

　　第一节 行业用煤炭需求分析及预测



　　一、电力行业

　　二、钢铁行业

　　三、建材行业

　　四、化工行业

　　第二节 电力行业对煤炭的需求现状及发展预测

　　一、电力行业对煤炭的需求现状

　　二、未来电煤需求预测

　　三、中国发电能源结构现状及发展预测

　　四、电煤改革趋势

　　第三节 冶金用煤炭市场变化情况分析

　　一、供给稳步增长

　　二、供求关系趋紧

　　第四节 保障供需总体平衡的建议

　　一、加大对国有重点煤矿的合理投入，提高生产技术水平

　　二、提高铁路运输能力，保障煤炭运输的需要

　　三、协调好煤电价格，保证电煤供需平衡

　　第三部分 细分行业分析

　　第七章 褐煤

　　第一节 褐煤简介

　　一、褐煤的性质

　　二、褐煤的储量

　　三、用褐煤生产腐植酸

　　四、利用褐煤制造化肥技术

　　第二节 国际褐煤资源及开发状况

　　一、德国褐煤资源及开发利用简况

　　二、澳大利亚发展绿色褐煤工业

　　三、澳大利亚维多利亚州褐煤资源的开发与利用

　　四、俄阿穆尔州褐煤利用状况及前景解析

　　第三节 中国褐煤洗选工业(褐煤洗选工业市场调研)发展分析

　　一、中国褐煤洗选加工概况

　　二、褐煤洗选加工设备制造状况

　　三、褐煤洗选加工注意考虑的问题



　　四、国内褐煤洗选加工的发展前景

　　第四节 2008-2009年中国褐煤项目建设概况

　　第八章 焦煤

　　第一节 中国焦煤工业分析

　　一、中国焦煤资源的储量

　　二、中国炼焦煤工业概述

　　三、中国炼焦煤企业概况

　　四、焦煤资源税提高促进行业内部整合

　　五、政策性成本上升是炼焦煤价格上涨的一个重要因素

　　第二节 中国焦煤(焦煤市场发展分析)市场分析

　　一、中国焦煤(焦煤市场发展分析)市场供需状况

　　二、2008年焦煤供需分析及未来市场需求预测

　　三、2008年国际焦煤价格上涨对国内企业的影响

　　第三节 中国焦煤工业存在的问题及建议

　　一、炼焦煤资源开发问题严重

　　二、环境污染的问题亟需解决

　　三、发展焦煤工业的对策建议

　　第九章 其它细分(其它细分市场调查分析)市场

　　第一节 无烟煤

　　一、无烟煤简介

　　二、2008年中国无烟煤(无烟煤市场发展分析)市场发展情况分析

　　三、2008年青海海北探明一处储量达4486万吨无烟煤基地

　　第二节 电煤

　　一、2008年中国电煤消耗情况

　　二、中国电煤(电煤市场发展分析)市场供应紧张状况及其原因解析

　　三、2010年中国电煤(电煤市场发展分析)市场需求量预测

　　第三节 动力煤

　　一、动力煤简介

　　二、2008年中国动力煤(动力煤市场发展分析)市场分析

　　第十章 煤炭运输(煤炭运输市场调查分析)市场分析

　　第一节 中国煤炭运输综述

　　一、中国煤炭工业运输格局探析



　　二、煤炭运输集中化的具体体现及其影响

　　三、国内煤炭运输由紧趋缓的原因分析

　　四、中国煤炭运输存在的问题及建议

　　五、发展国内煤炭运输的若干措施

　　六、2010-2020年期间煤炭运输展望

　　第二节 我国未来煤炭运输能力探讨

　　一、我国煤炭运输现状

　　二、我国煤炭运输面临的形势

　　三、我国煤炭运输能力规划

　　四、我国煤炭运输能力适应性分析

　　第三节 铁路

　　一、中国铁路煤炭运输概况及发展规划

　　二、2008年中国铁路煤炭运量完成情况

　　三、2008年大秦铁路煤炭运输量完成情况

　　四、浅析铁路扩能对煤炭运输的影响

　　五、中国煤炭铁路运输体制改革探究

　　六、2010年中国铁路煤炭外运能力预测

　　七、中国将建十大铁路煤运通道以满足煤炭外运需要

　　第四节 公路

　　一、中国公路煤炭运输的重要作用

　　二、中国煤炭公路运输(煤炭公路运输市场调研)发展概况

　　三、国内煤炭公路运输存在的问题

　　第五节 水路

　　一、2008年中国煤炭港口运输简况

　　二、2008年浙江省水路电煤运输情况

　　三、提升沿海煤炭运输中转能力的对策

　　第十一章 煤炭的综合利用市场分析

　　第一节 煤层气开发利用分析

　　一、中国煤层气资源的储量

　　二、中国煤层气资源的分布

　　三、中国煤层气蕴藏的基本规律

　　四、中国煤层气资源开发的优势



　　五、中国煤层气开发的三大薄弱点

　　第二节 煤矸石概况及利用

　　一、煤矸石概念

　　二、煤矸石的利用途径

　　三、中国煤矸石综合利用技术政策的综述

　　四、煤矸石综合利用前景广阔

　　第三节 粉煤灰利用现状及发展趋势

　　一、粉煤灰的物理化学特性及对环境的污染

　　二、中国粉煤灰的应用途径和评价

　　三、国内对粉煤灰资源利用的重点

　　四、粉煤灰在环境保护中的运用

　　五、粉煤灰综合利用效益与前景

　　第四节 中国煤化工产业的发展

　　一、煤化工产业发展概况及特点

　　二、国内煤化工产业发展回顾

　　三、2008-2009年中国煤化工产业的发展概况

　　四、高油价促使煤化工迈入发展新阶段

　　五、“十一五”时期煤化工的发展将以示范工程为主

　　第四部分 行业竞争格局分析

　　第十二章 行业竞争格局分析

　　第一节 煤炭行业的竞争环境

　　一、煤炭行业竞争环境

　　二、中国煤炭产业的国际竞争力

　　三、中国煤炭企业核心竞争力的分析

　　第二节 中国煤炭(煤炭行业调研分析)行业波特竞争模型分析

　　一、行业原有竞争者分析

　　二、潜在竞争者分析

　　三、替代者分析

　　四、消费者讨价还价能力分析

　　五、供应者讨价还价能力分析

　　第三节 中国煤炭(煤炭行业调研分析)行业(煤炭行业竞争力)竞争格局分析

　　第四节 我国煤炭产业集中度分析



　　一、中国煤炭(煤炭行业调研分析)行业生产集中度现状

　　二、中国煤炭(煤炭行业调研分析)行业生产集中度变化趋势

　　三、提高我国煤炭产业集中度的益处分析

　　第五节 我国煤炭企业竞争行为分析

　　一、竞争内容

　　二、竞争对象

　　三、竞争方式

　　四、竞争形态

　　五、竞争结果：由此消彼长转向双赢

　　第六节 2008年中国煤炭产业整合情况分析

　　一、2008年煤炭产业整合思路强化

　　二、中国煤炭业掀重组风潮

　　三、煤炭公司资源整合能力

　　第七节 中国煤炭产业的过度竞争研究

　　一、煤炭行业过度竞争状况与绩效判定

　　二、中国煤炭业过度竞争的成因分析

　　三、浅析煤炭行业竞争过度的危害

　　四、解决煤炭行业过度竞争的若干对策

　　第八节 中国煤炭(煤炭市场发展分析)市场竞争趋势分析

　　一、竞争内容

　　二、竞争对象

　　三、竞争形态

　　四、竞争方式

　　五、竞争结果

　　第九节 提高煤炭产业竞争力的策略

　　一、改善煤炭行业竞争结构的设想

　　二、提高中国煤炭企业核心竞争力的对策

　　三、煤炭国企提升竞争力的三大方向

　　四、影响煤炭企业核心竞争力的因素及提升途径

　　五、战略联盟能解决国有大型煤炭企业竞争优势的不足

　　第十三章 主要地区煤炭的发展

　　第一节 山西省



　　一、山西省煤炭资源及开发状况

　　二、2008年山西煤炭行业发展状况

　　三、“十一五”时期山西省煤炭产业发展预测

　　四、2020年山西省煤炭产能预测

　　五、山西煤炭产业发展的战略思考

　　第二节 河南省

　　一、河南省煤炭产业概况

　　三、2008年河南煤炭行业发展状况

　　三、河南煤炭企业存在的问题及建议

　　四、河南煤炭产业确定可持续发展目标

　　五、促进河南煤炭产业健康发展的措施

　　第三节 陕西省

　　一、陕西省煤炭资源简况

　　二、陕西省煤炭产业发展实现四大突破

　　三、2008年陕西煤炭行业发展状况

　　四、陕西省煤炭战略重点北移迈入实施阶段

　　五、“十一五”陕西省煤炭产量预测

　　第四节 山东省

　　一、山东省煤炭资源概述

　　二、2008年山东煤炭行业运行情况分析

　　三、山东欲建立煤炭资源战略储备制度

　　四、未来山东省煤炭开采实施总量控制

　　五、2010年山东港口煤炭吞吐能力预测

　　六、山东煤炭对外需求量将会逐年加大

　　第五节 内蒙古自治区

　　一、内蒙古煤炭资源概况及储量

　　二、2008年内蒙古煤炭产量增长情况分析

　　三、2008年内蒙古将淘汰煤炭落后产能600万吨

　　四、2008年内蒙古5间房煤田探明煤炭资源储量超83亿吨

　　五、“十一五”时期内蒙古煤炭工业发展的重点

　　六、“十一五”末内蒙古煤炭产能预测

　　第六节 黑龙江省



　　一、黑龙江省煤炭业的科学发展

　　二、黑龙江煤炭工业亟待突破运力瓶颈

　　三、发展黑龙江省煤炭工业的对策建议

　　四、“十一五”期间黑龙江省煤炭工业发展规划

　　第七节 新疆

　　一、新疆煤炭资源位居全国首位

　　二、新疆出台系列煤炭政策加快资源勘探

　　三、新疆区煤炭工业必须进行深层改革

　　四、新疆煤炭工业亟需加速煤炭资源转移

　　五、新疆将建成中国最大煤炭及煤化工基地

　　六、“十一五”时期新疆煤炭工业的发展重点

　　第八节 其他省市

　　一、2008年广东煤炭调入量预测

　　二、2008年广西口岸煤炭进口增速放缓价格飙升

　　三、2008年河北省两大煤炭企业新开发资源近60亿吨

　　第十四章 部分企业分析（企业排名不分先后）

　　第一节 中国神华能源股份有限公司

　　第二节 中国中煤能源股份有限公司

　　第三节 兖州煤业股份有限公司

　　第四节 平顶山天安煤业股份有限公司

　　第五节 山西省国阳新能股份有限公司

　　第六节 山西潞安环保能源开发股份有限公司

　　第七节 河南神火煤电股份有限公司

　　第八节 山西西山煤电股份有限公司

　　第九节 开滦精煤股份有限公司

　　第十节 大同煤业股份有限公司

　　⋯⋯（每年分析企业不同）

　　第五部分 行业发展趋势与战略

　　第十五章 中国煤炭(煤炭行业调研分析)行业发展趋势预测

　　第一节 中国煤炭(煤炭行业调研分析)行业未来政策取向

　　第二节 2009-2012年煤炭市场预测

　　一、未来市场走势



　　二、产业政策分析

　　三、煤炭价格问题及趋势预测

　　四、煤炭价格关联度分析与全球视野

　　五、国外环境对国内煤炭(环境对国内煤炭(煤炭行业调研)行业调研)行业的影响

　　第三节 我国未来煤炭生产能力与产量预测

　　一、对煤炭生产能力的预测

　　二、我国未来煤炭产量预测

　　第四节 我国未来煤炭需求与消费预测

　　一、能源消费需求综述

　　二、煤炭消费需求分析预测

　　第五节 “十一五”期间煤炭工业发展规划

　　一、“十一五”时期中国煤炭需求形势预测

　　二、“十一五”期间中国煤炭产业结构调整的目标

　　三、“十一五”煤炭业将进行资源使用制度改革

　　四、“十一五”煤炭行业将展开战略性大重组

　　五、“十一五”煤炭行业科技进步的主要目标

　　六、“十一五”期间国内煤炭的价格走向分析

　　七、“十一五”期间我国将重点建设13个大型煤炭基地

　　第十六章 中国煤炭(煤炭行业调研分析)行业发展战略研究

　　第一节 影响煤炭行业发展的主要因素

　　一、影响煤炭市场运行的几种有利因素

　　二、影响煤炭市场运行的几种稳定因素

　　三、影响煤炭市场运行的几种不利因素

　　第二节 煤炭工业发展战略

　　一、制定煤炭行业发展政策

　　二、合理开发和利用煤炭资源

　　三、推进科技进步与创新

　　四、促进煤炭行业可持续发展

　　五、国外先进经验对我国的借鉴

　　第三节 中国煤炭企业国际化(煤炭企业国际化市场调研市场调研)发展战略

　　一、我国煤炭企业国际化的战略选择

　　二、我国煤炭企业国际化的机遇



　　三、我国煤炭企业国际化的挑战

　　四、我国煤炭企业国际化对策及建议

　　第四节 我国煤炭生产布局探析与对策建议

　　一、我国煤炭生产布局探析

　　二、我国煤炭生产布局对策建议

　　第五节 煤炭产品战略储备问题探讨

　　一、矿产品战略储备的应用范围

　　二、煤炭产品不适于战略储备的原因

　　三、解决阶段性煤炭供不应求的方法

　　第六节 煤炭企业技术创新管理策略

　　一、煤炭企业技术创新势在必行

　　二、煤炭企业技术创新中的问题

　　三、解决企业技术创新问题的方案

　　第十七章 煤炭企业经营管理分析

　　第一节 煤炭企业经营管理分析

　　一、大型煤炭企业集团发展的问题及策略

　　二、中国煤炭企业成本管理问题及策略

　　三、中国煤炭企业纵向一体化战略探究

　　四、中国煤炭企业循环经济(煤炭企业循环经济市场调研)发展模式剖析

　　第二节 煤炭企业内部市场化运作模式初探

　　一、煤炭企业实施内部市场化管理的作用

　　二、内部市场化的运作模式

　　三、内部市场化管理实施过程中应注意的几个问题

　　第三节 对我国煤炭企业安全成本会计核算的思考

　　一、我国煤炭企业安全成本核算的现状分析

　　二、新形势下煤炭企业安全成本核算研究的思路

　　三、存在的问题与对策建议

　　第四节 对煤炭企业强化企业成本管理的思考

　　一、转变思想观念，是强化成本管理的思想基础

　　二、实施精细化管理，是强化成本管理的有效途径

　　三、加快科技进步，是实施成本管理的致胜法宝

　　第五节 均衡生产是煤炭企业实现生产精细化管理的重要手段



　　一、神东均衡生产组织的概念

　　二、神东实施均衡生产的主要措施

　　三、神东实施均衡生产的成效

　　第六节 煤炭企业营销策略分析

　　一、应建立适应市场法则的煤炭营销体系

　　二、营销环境分析方法及在煤炭企业中的应用

　　三、解析煤炭企业营销的非价格竞争策略

　　四、亟需注意煤炭营销中的风险防范问题

　　五、煤炭行业企业营销管理问题的探究

　　第七节 我国煤炭企业营销组合创新策略研究

　　一、制订煤炭营销策略的基础

　　二、我国煤炭企业营销组合创新策略

　　三、煤炭企业营销过程中应注意的问题

　　第十八章 煤炭(煤炭行业研究)行业投资战略分析

　　第一节 投资环境

　　一、政策环境

　　二、技术环境

　　三、市场环境

　　第二节 投资状况分析

　　一、投资效益分析

　　二、投资趋势预测

　　第三节 风险投资分析

　　一、市场需求波动

　　二、新技术挑战

　　三、价格变动

　　四、法律体系

　　五、其他

　　第四节 投资建议

　　第五节 煤炭行业投资前景分析

　　第六节 主要国家煤炭工业投资环境分析

　　一、在加拿大开发煤矿的一般步骤

　　二、澳大利亚煤炭业的税收和租赁费



　　三、投资印度煤炭行业的机会分析

　　第七节 投资风险及防范

　　一、煤炭产业投资热引发安全经营双风险

　　二、中国煤炭产业潜在的危机分析

　　三、煤炭业国际化延伸战略的风险及防范

　　部分图表目录略⋯⋯�����������������
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